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Camera della moda

La moda italiana a 102 miliardi
ma la corsa dei ricavi rallenta —p.20

La moda italiana verso i 102 miliardi
ma la corsa dei ricavi rallentera (+4%

Congiuntura

Il 2022 trainato dall’export,
in salita del 19%, con boom
da Usa, Corea ed Emirati

La fashion week di Milano
si terra dal 21 al 27 febbraio
con 165 tra sfilate ed eventi

Marta Casadei

La modaitaliana celebrail 2022 con
ricaviincrescita oltrele stime: il fattu-
rato é salito del 18% a 98 miliardi di
euro, contando i settori collegati co-
me occhialeria, gioielli e beauty. E
guarda al 2023 in modo positivo si,
masenzaentusiasmi:iricavisaliran-
no oltre il muro dei 100 miliardi, ma
Fincremento sara “solo” del 4 percen-
to. E questo il quadro fornito dai
Fashion economic trends (Fet) della
Cameranazionale dellamodaitaliana
(Cnmi) che il prossimo 21 febbraio
terraabattesimo a Milano una nuova
fashion week dedicataalle collezioni
donna per 'autunno-inverno 2023-
24. Lastima, diffusaieriin occasione
della presentazione della settimana
della moda donna, € in linea con le
previsioni diConfindustriamoda, che
stimano il tessile-moda-accessorio
oltreiioo miliardigianel 2022. Enon
solomette nero subiancoil fatturato
di settore pit elevato degli ultimi 20
anni, ma smentisce la possibilita di
unabrusca frenatanel quarto trime-
stre 2022, legataai prezzi energetici.

«1 settore ha resistito alla con-
giuntura negativa crescendo piti del
previstointermini diricavi-hadetto
Carlo Capasa, presidente di Cnmi -
ma ci sono alcuni aspetti che vanno
analizzati: i prezziindustriali, nella fi-

liera, sono cresciuti del 7,2% rispetto
al2021, spintidagliincrementidel co-
stodell’energia. ’aumentodei prezzi
alconsumo, tuttavia, & stato molto piu
basso, pariall’1,5%, e anche inferiore
all'inflazione media nazionale. Ci0 si-
gnificacheibrand hannoassorbitogli
aumenti suilistini finali, rinunciando
a parte dei guadagni». Nei primi 11
mesidelloscorsoanno, secondoiFet,
laproduzione al netto dell'inflazione
e cresciuta dell’8% nei settori “core”
dellamodaedel14%nella gioielleria
enella bigiotteria.

Atrainareiricavi(elaproduzione)
sono state le vendite oltre confine:
I'export 2022, secondo le stime, ha
toccato quota 80,9 miliardi, in salita
del 19% sul 2022. Nel dettaglio, nei
primi1o mesi, haregistratounacre-
scita pilisostenuta nei Paesiextra Ue
(+19,7%)rispettoaquellaversoiPaesi
dell'Unione europea(+18,2%). Merito
delle performance particolarmente
brillanti di tre mercati: Usa (+39,1%),
spintianche dal cambio euro-dollaro,
Corea (+31,0%) ed Emirati (+34,2%).
Nonostante la politicazero Covid ab-
bia paralizzatola Repubblica popola-
re anche pertuttoil 2022, 'exportha
fatto segnare un +19,5 per cento.

1l saldo commerciale - conside-
rando unincremento delleimporta-
zionidel 32,9%, conunpicco del 54%
dalla Cina e del §7% dall’Asia - e di
29,7miliardinel 2022 e supereraizo
miliardialla fine di quest’anno. Il set-
tore moda allargato, dunque, sicon-
ferma capace di creare valore ag-
giunto per il Paese. Proprio per tute-
larlo, secondo Capasa, bisognalavo-
rare su piu fronti: «Per quanto
riguardal’energia possiamodire che
il price cap europeo abbia funzionato
esperiamo chelastabilita permanga.
Mentre abbiamo chiestoal Governo
diagevolare sulle fusioni trale picco-
le aziende della filiera, promuovere
la digitalizzazione diffusa nei di-
stretti proprio per supportarele Pmi

eintervenire portandoai.20oeuroil
tetto del welfare detassato perargi-
nare gli effetti dell'inflazione».

Come sempre accade la fashion
week di Milano, in programmadal 21
al 26 febbraio, saraunbanco diprova
importante perilsettore. Che simette
inmostra a 360 gradi: nel calendario
ufficiale della Cnmi sono infatti previ-
sti16gappuntamentidicuisgsfilate,
dicuigy fisiche e s digitali, 70 presen-
tazioni, 7 presentazioni suappunta-
mentoe2geventi. Connominoti-da
Gucciad Armani, passando per Fendi,
Missoni, Max Mara e Ferragamo tra
gli altri - ed emergenti come Marco
Rambaldi, TokyoJames(sostenutoda
Dolce&Gabbana) a Vitelli. Chiave la
sinergia conilComune diMilanoche
ha fornito, trale altre, la nuova loca-
tion del Fashion Hub dedicatoaigio-
vani talenti, Palazzo Giureconsulti.
«Lamoda e fondamentale per'ltalia
e Milano citta - ha detto il sindaco
Beppe Sala - che si ¢ imposta come
hub di creativita proprio perlaforza
di questosettorecheinsiemeal desi-
gnrende Milanoambasciatrice distile
e bellezza nel mondo».

Sebbene la fashion week dia spazio
aeventi dedicatiai temi della diversita
e dell’inclusione - il 24 febbraio ¢ in
programma la prima edizione dei
Black Carpet Awards - durantelacon-
ferenzadipresentazione éandatain
scenalaprotestadelladesignereim-
prenditrice italo-haitiana StellaJean,
membro della Cnmi, che ha annun-
ciatol’abbandono dellafashion week
(daparte del suobrand e del collettivo
WearemadeinItaly, cheriunisce gli
stilisti neri che produconoinitalia)e
uno sciopero della fame per denun-
ciare la poca inclusivita della Cnmi
cheavrebberidottoil sostegnoal col-
lettivo Wami. Ilpresidente Capasaha
risposto di aver offerto a Wamiuno
spazioal Fashion Hubgratuitamente,
ma chela proposta «é statarifiutata».
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In passerella. La sfilata Prada della collezione primavera-estate 2023: il marchio & tra i pill ricercati del momento e la prossima sfilata donna sara il 23 febbraio a Milano
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