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A Vicenzaoro tornano buyer
e marchi da tutto il mondo

Saloni. La pit importante fiera italiana dell'oreficeria ¢ vicina ai livelli pre Covid ed é gia proiettata verso
i12023, con I'edizione di gennaio e gli altri eventi organizzati nel mondo da Italian Exhibition Group

Barbara Ganz

ono oltre mille i brand

espositori presenti da

oggializ settembrea Vi-

cenzaoro September, il

salone internazionale
dell’oreficeria e gioielleria diItalian
Exhibition Group (leg), allestito nel
quartiere fieristico di Vicenza. Cifre
che portano'evento a numeri pros-
simi ailivelli pre Covid, conil ritor-
noinfieradilndiaeFarEast, Hong
Kong, Cina e Tailandia, in crescita
rispetto a marzo, seppur limitata
dalle restrizioni ancora presenti.
Riparte cosil’opera di business ma-
tching anche su questi mercaticon
buyer in arrivo da tutto il mondo,
coinvolti nel programma di inco-
ming attivato con il supporto del
ministero degli Affari esterie della
Cooperazione internazionale e del-
I’Agenzia Ice.

Accanto alle tante novita di pro-
dotto, a Vicenzaoro verra presenta-
toinanteprima il nuovo Trendbook
2024+, libro-magazine sulle ten-
denze di consumo e le anticipazioni
di Trendvision, I'osservatorio indi-
pendente dileg diretto da PaolaDe
Luca che esplora I’'evoluzione dei
consumatori del mondo del lusso.
Il salone approfondisce ancheite-
mi della sostenibilita e della forma-
zione e naturalmente lo stato del-
Parte del mercato, grazie ai dati di
produzione e di mercato. Club degli
Orafi e Direzione studi e ricerche di
Intesa SanPaolo presentanounre-
portsul settore orafo, con analisi su
andamento delle filiere orafo-gio-
ielliere nazionali, domanda inter-
nazionale di preziosi, effetti delle
crisiinternazionali e delle politiche
monetarie, soprattutto americane,
nonché suaccessibilita e costo delle
materie prime. Stando ai numeri,
nel primo trimestre 2022 e rispetto
alla progressione favorevole del-
Iexportitaliano nel 2021in Usa, Ci-
na, Svizzera ed Emirati, il settore

oraforafforzala crescita sui mercati
internazionali con variazioni supe-
riorial 30% siain valore siain quan-
tita, tanto da superare del 9% i dati
2019. Sullo sfondo c’é lanecessita di
confrontarsi con una battuta d’ar-
resto della domanda globale dipre-
ziosi registrata nei primi tre mesidi
quest’anno, standoai datidel Cen-
tro Studi Intesa Sanpaolo.

Vicenzaoro september € un gio-
codisquadra, spiega Corrado Pera-
boni, amministratore delegato di
Ieg: «Anche per questo evento ab-
biamo scelto un approccioinnova-
tivo e flessibile al mercato, nellalo-
gica del community catalyst, un ca-
talizzatore di legami. L’obiettivo,
nell’arco dell’intero anno ma con
un’esplosione nei giorni di fiera, &
amplificare il business, soddisfare
leistanze di networking, formazio-
ne e informazione di realta azien-
dali vivaci e intraprendenti come
quelle che caratterizzano questo
settore. Neglianni - sottolinea Pe-
raboni - Ieg ha maturato un’espe-
rienza globale e locale sui pitt im-
portanti mercati della gioielleria.
Ricordo che come partner indu-
striale, con la collaborazione di
Agenzia Ice, abbiamo messo a fattor
comune questo nostro asset strate-
gico conle competenze del colosso
fieristico Informa Markets e, anche
grazie al Dubai Multi Commodities
Centre e Dubai Gold and jewellery
group, dal 12 al14 febbraio prossimi
ripeteremo la straordinaria espe-
rienza del JGT Dubai, che haesordi-
to quest’anno».

A Vicenza si ritrovano tutte le
voci pitt autorevoli del settore, isti-
tuzioni e associazioni di categoria:
Confindustria Federorafi, Confar-
tigianato Orafi, Confcommercio
Federpreziosi, Cna Orafi, Confimi
Industria Categoria Orafae Argen-
tiera fino ad Assogemme, Assocoral
e Afemo (Associazione fabbricanti
esportatori macchinari per orefice-
ria) e Cibjo-The world jewellery
confederation, che contribuiscono

all’agendadella manifestazioneeal

programma di talk. Non mancano
i top brand: Roberto Coin, Fope,
Damiani e Fabergé, che sceglie Vi-
cenzaoro per celebrare il 18oesimo
anniversario, presentando un’edi-
zione speciale del suo iconico uovo.
A confermare il respiro internazio-
nale di Vicenzaoro la presenzadelle
maison di alta gioielleria di tuttoil
mondo: dalla tedesca Schreiner, ri-
nomata per le creazioni extralusso
scelte dalle case reali di molti Paesi,
albrand inglese Yoko London, che
seleziona le perle pi1 belle e insolite
per colore e dimensione; dalla sta-
tunitense Sutra Jewels, con crea-
zioni amate da vip e star di Hol-
lywood, alla portoghese Luisa Ro-

sas, che accosta forme architettoni-
che etecniche artigianali. Con que-
stafieralegaccelera e silasciaalle
spalle I'effetto pandemia: «Entria-
mo nella parte pil1 avvincente del
calendario fieristico, con appunta-
menti come Vicenzaoro che con
continuita ha confermato le edizio-
ni settembrine in presenza negli
scorsiannie dal 2022 anche quella
diinizio anno, eventi che conside-
riamo fondamentali nell’ottica di
unrilancio dell'industria e dellava-
lorizzazione del made in Italy: & in-
dispensabile creare occasioni che
favoriscanoil B2B, esupportinola
crescita delleaziende - spiega Lo-
renzo Cagnoni, presidenteleg-.La
nostraattenzione érivoltaa offrire
unventaglio di manifestazioni ora-
fe internazionali, con gli eventi B2B
organizzatiin Italia e all’estero, che
ciimpegniamo a guidare con lungi-
miranza ed esperienza. In questo
contesto, il nostro obiettivo & dar
vitaa partnership con attori di pre-
stigio della scena orafa globale per
dare agli operatori del settoreI'op-
portunita di crescere sempre di pit,
confrontandosi con i mercati di
tutti i continenti».
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Nel primo trimestre
I'export & cresciuto
adoppia cifrain valore
e quantita, nonostante
le incognite globali

Tra storia e innovazione. A sinistra, un'immagine della
sezione The Design Room, dedicata ai gioielli di ricerca e ai
pezzi pili rari. Qui sopra, la scorsa edizione di Vicenzaoro, che si
& tenuta in gennaio. Anche nei periodi pit difficili dalla pande-
mia, gli organizzatori hanno puntato sul format in presenza
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