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Scenari

L’oro di Arezzo inripresa, vede rosa nel 2022

Dopoilboom dell'export 2021 a2,6 miliardi (+73,5%), il distretto toscano, che conta 1.158 imprese attive,
spinge sulla formazione e sul nuovo progetto Vivi oro per valorizzare i consumi interni. Matteo Mina (Firenze)

veste in formazione e punta a valorizza-

re i consumi interni. Il principale cluster
di settore nel primo trimestre dell'anno conta 1.158
imprese attive per quasi 7.700 addetti e ha chiuso il
2021 con un export orafo-argentiero-gioielliero
(cheincide peril 31,1% sul totale Italia) a+73,5%,
aldi sopradei 2,6 miliardi di euro. Una performan-
ce che hafatto segnare anche +23,5% rispetto al ri-
sultato pre-Covid del 2019.«Nonostante la com-
plessasituazione il lavoroc'¢, leultime fiere, da Vi-
cenzaoro al Jgt di Dubai a quella di Istanbul sono
andate bene. 112022 ¢ iniziato con i ritmi dell'anno
scorso e per il nostro distretto crediamo diallinear-
ci alle stime di Federorafi che parla di un +12%
sul 2019 per le vendite complessive Italia per il

opoilboomdel 2021, il distretto orafo di
D Arezzo vede rosa per 'anno in corso, in-

2022, aquota 8,8 miliardi di euro», ha spiegato a MFF Gior-
dana Giordini, presidente della Sezione oreficeria gioielle-
ria di Confindustria Toscana sud (Arezzo, Grosseto e Siena).
«Stiamo lavorando sul fronte della formazione anche come

Sopra, Giordana Giordini e gioielli del distretto di Arezzo

orientamento giadalle scuole medie. Abbiamo bisognodi gio-
vani anche per operare con i macchinari tecnologici da coniu-
gare con l'artigianalita. Le stesse macchine necessitano di tec-
nici competenti che sappiano modificarle per creare prodotti

unici e sconfiggere la concorrenza». Nei giorni
scorsi, grazie al lavoro dell'associazione industria-
le con Banca Cambiano 1884 ¢ Fondazione
Valdichiana promozione, & stato presentato un
nuovo strumento finanziario diretto alle aziende
orafe aretine per lo sviluppo dell'attivita produtti-
va e commerciale che consentira di supportare il
prestitod’usod’ orocon la garanzia del Fondo eu-
ropeo per gli investimenti. «Per la prima volta il
Fei ha guardato all'oro non solo come bene rifu-
gio, ma come materia prima produttiva e quindi
per la crescita delle Pmi», ha poi aggiunto l'im-
prenditrice. «Lavoriamo anche per spingereicon-
sumi interni con il grogetto Vivi oro, nato dall'ac-
cordo con Cna e Confartigianato e il sostegno
della Camera di commercio di Arezzo-Siena.
E statalanciatauna campagna social diretta ai gio-

vani per valorizzare la gioielleria unbranded nei punti vendita
italiani e riscoprire il valore di acquistare un gioiello. A breve
vogliamo coinvolgere anche glialtri distretti, da Vicenzaa Va-
lenza al Tari». (riproduzione riservata)
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