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Ice e ambasciata Usa a fianco della filiera

Export

I progetti di Confindustria
con leistituzioni per tornare
acrescere sui mercati chiave

Prima della crisi Covidl'exportitalia-
nonegli Stati Uniti del Tma (tessile-
moda-accessori) valeva circa 9 mi-
liardididollari, mala pandemiaper
mesi, habloccatoi flussi commercia-
li, oltre al turismo, e nel 2020 'export
hapersooltreil20%. L’eventodigita-
le organizzato ieri dall'ambasciata
italianaa Washington, in collabora-
zione con Confindustria e Confindu-
stria Moda e con il supportodilce, &
servitoaraccogliereleriflessioni del-
le associazioni federate in Confindu-
striaModaeadare lorostrumenti per
impostarele strategie dellariparten-
za e tornare rapidamente ai livelli
pre-crisi e, perché no, a superarli.
Ancheallaluce deidatidel primo
trimestre, sia sullaripresadel consu-
miamericani, siadelle esportazioni

del sistema moda italiano verso gli
Stati Uniti. «La risposta del mondo
delle imprese all'iniziativa ¢ stata
massiccia, conoltre450aziendeita-
lianeregistrate, atestimonianzadel
fortissimo interesse per il grande
mercatoamericano - sottolinea Ar-
mando Varricchio,ambasciatore ita-
liano negli Stati Uniti -. Conil Patto
perl'export,laFarnesinahamessoa
disposizione fondiperla promozio-
ne integrata e idee per una grande
azione disostegno al made in Italy:
I'eventodi Washingtonvainquesta
direzione ne organizzeremoaltrifo-
calizzati sui diversi settori».

La sostenihilita chiesta
dalle nuove generazioni
& parte integrante delle
strategie delle imprese
della moda italiana

Da BarbaraBeltrame Giacomello,
vicepresidente per l'internazionaliz-
zazione di Confindustria, e daCirillo
Marcolin, presidente di Confindu-
stria Moda, € arrivato invito a co-
gliere i forti segnali di ripresa del
mercato americano, approfittando
delrinnovatoclimadicooperazione
con le istituzioni, dalle ambasciate
allIce. Puntodipartenza dellatavola
rotondadigitale é statolostudioche
Pambasciata ha commissionato a
Wgsn sulle tendenze e i principali
sviluppi negli Stati Uniti dei comparti
abbigliamento, calzature, pelletteria,
pellicceria, occhialeria e gioielleria,
femminile e maschile. Unostrumen-
toconcreto per pianificarelaripresa
eilrilancio delle attivita nel mercato
americano, partendodalle sue pecu-
liarita, dai cambiamenti - anche dra-
stici— degli ultirni anni eda quelliin-
dottidalla pandemia e dalle esigenze
dei consumatori piti giovani.

Treimacrotrend illustratidaNi-
vindya Sharma di Wgsn: push for
progress, embracing frugalitye maste-
ring wellbeing, che potremmo tra-
durre con ricerca di innovazioni di
prodotto, volonta di fare scelte di

consumo pitt consapevoli e desiderio
dibenessere. Infinite le declinazioni
diquestitrend, cheleaziendeitalia-
ne possono cogliere, grazieallaloro
storica flessibilita e adattabilita, co-
me sottolineato da Barbara Beltrame
edaAntonino Laspina, direttoreIce
diNew York.

Siro Badon, Giovanni Vitaloni,
Roberto Tadini, Franco Gabrielli,
Ivana Ciabatti e Marino Vago —presi-
denti, rispettivamente, di Assocalza-
turifici, Anfao (occhiali), Aip (pellic-
ceria), Assopellettieri, Federorafi e
Sistema moda [talia - si sono con-
frontati sulle prospettive di ripresa
peril2o21eil2022. Ognisettorehale
sue peculiarita ed esigenze, ma da
tutti & venuta la consapevolezza a
unire le forze per usare al meglio le
opportunitadelladigitalizzazione e
per essere sempre piu sostenibili e
certificabili,comeaziende e comefi-
liere. Difficile (e presto) per diresela
pandemia ciharesomigliori, masi-
curamente ha fatto riscoprireil valo-
redell’ascolto e della collaborazione.

—G.Cr.
www.ilsole24ore.com/moda
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