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MADE IN ITALY
Oreficeria, -28,8% di ricavi
La ripresa parte dall’estero

L’oreficeria, dopoil calo del
fatturato 2020(-28,8%)
nell’anno nero della pandemia
tenta il rilancio puntando
soprattutto sulle esportazioni
verso Cina, Stati Uniti, Emirati
Arabi e Giappone. apagina1s

Federorafi

Ricavi dell'oreficeria a -28,8%
Laripresa parte dall’estero —p.16

Loreficeria perde il 28,8% dei ricavi
La ripresa parte dai mercati esteri

Le rotte del made in Italy

Eventi e fiere sono strategici
perun settore che esporta
1'87% della produzione

Federorafi: serve 'appoggio
delle istituzioni. Focus
su Cina, Usa, Giappone

Giovanna Mancini

Perun settore che esporta'87% della
produzione, le strategie peril rilancio
non possono che puntare sui mercati
esteri, in particolare quelli piti promet-
tenti e che stanno dando segnalidiri-
presa: Cina, Stati Uniti, Emirati Arabie
Giappone.

L'industria italiana dell’oreficeria,
argenteriaegioielleria (Oag) hapagato

unduro prezzo alla crisi innescata dal
Covid:secondolestimedel centrostudi
ConfindustriaModa, il crollodeiricavi
nel2o20dovrebbeattestarsiattornoal
28,8%. «Arrivavamodaun 2019conun
fatturatoin crescita del 7%,aquota7,8
miliardidieuro-spiegail direttore ge-
neralediFederorafi, Stefano de Pascale
—eancheiprimiduemesidel 2020 era-
noandati molto bene. Poiil baratro».
Secondol'ultimaindagine dell’as-
sociazione, dopoiltonfodel primo tri-
mestre(-42,6%)eil progressivorallen-
tamentodel tassodicadutafinoal ter-
zo trimestre (-17,5%), negli ultimi tre
mesi dell’anno € seguito un ulteriore
peggioramento, al -20,2%. Solo una
minima parte delle aziende (le pilt
grandiestrutturate) e statarisparmia-
tadallacrisi:mosche biancheall'inter-
nodiunsistemachecontaoltre7.300
aziende, per circadue terzicon fattura-
tosottoismilioniemenodiiodipen-
denti. Qualche schiarita, tuttavia, co-
minciaaintravedersi: nell'ultimo tri-
mestre dell'annoé diminuitoil ricorso

agliammortizzatorisociali, 1a flessione
degli ordinativi e rallentata e le attese
peril2021sonodiun progressivomi-
glioramento.

Perché questoavvenga,lalevadel-
linternazionalizzazione & fondamen-
tale:loéstataperilrisollevarsidalla crisi
del2007-2009,quandol'exporttoccoil
puntopitibasso(3,5 miliardidieuronel
2009) perrisalire finoai 6,9miliardidel
2019, con una bilancia commerciale
passataindieciannida2,7a4,9miliardi
dieuro.Losaraanche questavolta, dice
la presidente di Federorafi, Ivana Cia-
batti:«Maabbiamobisognodel soste-
gnodelleistituzioni. Dobbiamo muo-
vercicomesistemae conunacopertura
politica, perché le nostre imprese, da
sole,nonhannolaforzaelerisorseper
organizzare eventi internazionali in
presenza, di cui tutte sentono laman-
canzaelanecessita».

Lo strumento delle fiere e decisivo,
confermadePascale: sebbenein questi
mesidi pandemia le imprese abbiano
fatto molti passi avanti nella digitaliz-

zazione e nello sviluppo dell'e-com-
merce, continuanoachiedere dipoter
tornare a fare eventi in presenza. L'e-
commerce funziona bene peribrand
giaaffermatie conosciuti, mentre sten-
taadaffermarsi per le realta piti piccole
omenonote. «Perquesto,incollabora-
zione conllce, stiamomettendoapun-
to un progetto di customizzazione e-
commerce B2C in Cina attraverso le
piattaforme WeChat eJJV —spiegail di-
rettore generale - chehagjaottenutoil
vialiberadal ministerodegli Affarieste-
rin.Altro mercato strategico ¢ quello
statunitense, dove FederorafieIce han-
nosiglatoaccordi conimportantigrup-
pi locali della distribuzione retail:
«Un'operazioneintelligente ed efficace
cheestenderemoancheal Giappone».
Infine, lastrategiadiFederorafiguarda
agli Emirati Arabi, che 'anno scorso ¢
crollatodel so%machefinoalzo19era
alsecondo postoperesportazioni (844
miliardidieuro)eche,adettadelleim-
prese, stagiadandosegnalidiripresa.
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TUTELA DEI MARCHI DI LUSSO . BELSTAFF RIORGANIZZA

La societa Mario Valentino vince la
causacon Farfetch per I'uso della
dicitura Valentino su borse e scarpe

Le cifre del comparto

IL CONFRONTO

| principali indicatori macroeconomici per il settore
Oreficeria-argenteria-gioielleria. Dati in milioni di euro
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Fonte: Confindustria Moda su dati Istat

Fonte: Confindustria Moda su dati Istat
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Belstaff riportera il proprio core
business negli uffici di Londra. Sono
in corso consultazioni con i sindacati
- eilavoratoridella sede di Mestre,
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