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INDAGINE EUIPO

Acquisto di falsi,
italiani piu virtuosi
della media Ue

Prodotticontraffattiedownloadille-
gali: lapercentuale degliitalianiche
ammettedicomprarli(2%) efruirne
(6%)¢einferioreallamediaUe. Lorile-
va Euipo che evidenzia comeil 45%
degliitalianiabbiainvece pagatoper
fruire di contenuti legali (contro il
42% dellamedia europea).
Marta Casadei
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L’indagine Euipo

Brand falsi e download illegali:
2% di acquirenti in Italia, 5% Ue

Marta Casadei

taliani pit virtuosi della media eu-
ropea sul fronte dell’acquisto in-
tenzionale di prodotti contraffatti
e della fruizione illegale di conte-
nuti disponibile online. E anche sul-
l’accesso a contenuti legali a paga-
mento. Merito di un’offerta sempre
pitvasta e abbordabile di prodotti di-
gitali e diuna crescente sensibilita sul
tema della proprietaintellettuale, che
viene percepita oggi come unvalore
chevaprotetto e nonsolo dalleazien-
de perilloro interesse economico.

Consumiillegaliin calo

E questo il quadro che emerge da
una recente indagine condotta da
Euipo, l'ufficio dell'Unione europea
perlaproprieta intellettuale,che ha
intervistatoun campione di 25.636
residenti nell’Ue, dai 15 anni in su.
Con risultati incoraggianti: se a li-
vello europeoil 5 % dei cittadini eu-
ropeiafferma diaver acquistato in-
tenzionalmente prodotti contraf-
fattinegli ultimi12 mesi, in Italiala
percentuale sifermaal 2% (contro il
6% del 2017). Anche la percentuale
di italiani che ha ammesso di aver
avuto accesso a contenuti prove-
nienti da fontionlineillegali ¢ infe-
riore allamedia europea: il 6% con-
tro 1’8 per cento.

«In quest’indagine, che abbia-
mo ripetuto a tre anni di distanza
dalla precedente, emerge una mag-
giore consapevolezza, mostrata
soprattutto degli italiani, del valore
della tutela dei marchi - racconta
Andrea Di Carlo, vicepresidente
esecutivo di Euipo -. C’¢ una spinta
che arriva dai giovani, disponibili
agarantire fedeltaaibrand eanon
cercare di acquistare prodotticon-
traffatti: nella fascia d’eta 15-24 an-
ni, infatti, si registra il calo piu si-
gnificativo della propensione al-
Pacquisto di falsi». I giovanissimi,
per adesso, sono pero i pittavvezzi
ascaricare o fruire illegalmente di

contenuti online: in Europa lo fa
quasi uno su quattro.

Pili contenuti di qualita
A cambiare le carte in tavola - oltre
alle campagne di sensibilizzazione
chel’Euipo conduce in collaborazio-
ne con alcune istituzioni - anche la
crescita dell’offerta dei contenutile-
gali. Per cuile persone sono disposte
apagare: negliultimi12 mesiil42 %
degli europei ammette diaver paga-
to peraccedere a contenuti protetti
da diritto d’autore provenienti da
unafontelegale, inaumento del17%
rispetto allo studio “gemello” con-
dotto da Euipo nel 2017. In Italia
questa percentuale e piu alta, e piut
marcata e anchela crescita: a pagare
per i contenuti ¢ quasi una persona
sudue (45%), il 29% in piu rispettoal
2017. «Il pubblico anche in passato
aveva manifestato unaforte dispo-
nibilita e interesse verso offerte le-
gali eaccessibili sul piano economi-
co - continua Di Carlo - e oggi questa
apertura si sta traducendo in un
cambio di passo nell’atteggiamen-
to». A fareladifferenza, come detto,
sono qualita e prezi: tre quarti degli
intervistati affermano chela qualita
dei contenuti online legali e miglio-
rata e I’89 % preferirebbe accedere
legalmente a tali contenutise il prez-
zo fosse ragionevole.

Quando si parla di contenuti vei-
colatiillegalmente e di prodotti falsi,

IN ITALIA

45%

Ha fruito di contenuti legali
La percentuale & piu alta della
media europea (42%) ed &
cresciuta del 29% rispetto a
quanto rilevato nella precedente
indagine Euipo, condotta nel

2017.L'89% preferirebbe sempre
lalegalita a un prezzo accessibile

eimpossibile non menzionare il web
che oggi offre possibilita pressoché
illimitate sfruttando, trale altre cose,
alcuni vuotilegislativi. «L’attenzio-
ne e molto cresciutanel tempo - dice
Di Carlo- soprattutto alivello euro-
peo: € una priorita perché lamancata
tutela dei marchi e della proprieta
intellettuale € una seria minaccia al-
la competitivita europea». L’Euipo
non ha un mandato per agire diret-
tamente suquesto fronte, macolla-
bora con I’Europol nella lotta alla
contraffazione e alla pirateria.

Tutela delle Pmi

Una lotta che, negli ultimi anni, &
partitaanche daibig player del web.
Ultimo in ordine cronologico: Ama-
zon halanciato (anche in Italia)il suo
IP accelerator: un programma per
aiutarele Pmiaottenerelaregistra-
zione del marchio, proteggere il
brand e contrastare la contraffazione
delle merci. «L’atteggiamento delle
piattaforme & cambiato: hanno in-
crementato il loro impegno su que-
sto fronte perché ne va anche della
loro reputazione», dice Di Carlo. Che
sottolineal'impegno delle istituzioni
a sostegno delle piccole imprese,
sempre sul fronte della proprietain-
tellettuale: «A gennaio verralanciato
un fondo da 20 milioni di euro, ac-
cessibile alle Pmi proprio per proteg-
gere disegni, modelli e marchi».

Nessun «effetto Covid»

11 Covid-19, oltretutto, non ha spo-
stato I'attenzione delle imprese da
questi temi: «Se nei primissimi mesi,
marzo e aprile, ¢’é stata una contra-
zione delle richieste di registrazione,
a partire da maggio abbiamo visto
un incremento notevole - chiosa il
vicepresidente di Euipo -. Se il primo
Paese per registrazioni e la Cina,
I'Italia ha fatto registrare una cresci-
ta: il numero di marchi registratiin
Ue e cresciuto del 7% sul 2019. C’e vo-
glia di investire».
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