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Piu lavoro senza contraffazione

Marcegaglia: dal contrasto al fenomeno 130mﬂap05ti, presto un codice etico
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sz Un’economia parallela, che
sottrae al fiscoymiliardi, fa perde-
re1zomilapostidilavoro, haunfat-
turato di7 miliardi. A livello mon-
dialesecondol’Ocse vengono con-
traffatti prodotti per 200 miliardi
di dollari, circail 72 del commer-
ciointernazionale. Undannoeco-
nomico, ma anche i consumatori
sono penalizzati, rischiando, cosa
che spesso non sanno, la salute. E
una battaglia che Confindustria
ha deciso di combattere in prima
linea e ieri lo ha fatto organizzan-~
do la Giornata della contraffazio-
ne, insieme al ministero dello Svi-
luppo economico e a quello delle
Politiche comunitarie. Un conve-
gno aRoma, ma anche manifesta-
zioniin giro per I'Ttalia, da Milano,

LA DIFESADELUTTALIANG
Governo prontoa porre

il veto sul brevetto europeo
soltantoin tre lingue

Il presidente Confindustria:.
battaglia sacrosanta

a Torino, Venezia e Firenze, con
occhiali e alira merce contraffatta
distruttain piazza.

«Vogliamo sottolineare la gra-
vita del fenomeno. Sulla scia del
nostroimpegno perlalegalita vo-
gliamo sostenere anche la lotta
contro la contraffazione», ha det~
to la presidente di Confindustria,
Emma Marcegaglia, tratteggian-
do un piano nazionale che punta
su un «nuovo atteggiamento cul-
turale» e sottolineando 118 miliar-
di di costi della contraffazione. Il
sisterna delle imprese fara la pro-
priaparte,ecosicomeéstatodeci-
so di espellere chi & colluso conla
criminaliti organizzata, la presi-

dente di Confindustria ha annun-
ciatoche,d’accordoconlecatego-
rie, saranno messi a punto Codici
etici di condotta. «Non accettia-
mo nel nostro mondo chi opera
nella contraffazione, vogliamo al-
lontanarechipartecipaaquestoat-
to criminale» ha detto Marcega-
glia che ieriharilanciato il proget-
to stilnovo, un "corner" per le im-~
prese del made in Italy che non
hanno unmarchio.

La Confcommercio, presente
jeri, condivide questa battaglia.
Ma va combattuta anche in Euro-~
pa. Il ministro delle Politiche co-
munitarie, AndreaRonchi, hapar-
lato di un’«emergenzay, solleci~
tando una «adeguata severita» da
parte delle istituzioni Ue e degli

Stati membri: «Chi compra aiuta
la mafia. Purtroppo alcuni Stati
sembrano frenare le iniziative»,
ha detto Ronchi, annunciando
chel'Ttaliaéprontaamettereil ve-
to sull'eliminazione dell'italiano
suibrevetti europei, propostadal-
lacommissione Ue. «Battaglia sa-
crosantay per laMarcegaglia.

Deve arrivare al traguardo il
"made in" per le merci che entra-
nonella Ue: «A settembre comin-
cial'iter nel parlamento europeoe
poi convinceremo il Consiglio ad
approvarlo entro 'anno», ha det-
to il vice ministro allo Sviluppo,
Adolfo Urso, proponendo un
Commissario europeo contro la
contraffazione. «L'Ue non deve
solo punire, maproteggere einco-
raggiare chi fa progredire IEuro-
paconnuove idee e nuovi prodot-
ti», ha detto il vice presidente del-
lacommissione Ue, Antonio Taja-
ni. Argomento sollevato anche
dalpresidente diFederlegno-arre-
do, Rosario Messina: «Non abbia-
moil petrolio, lanostraforzasono
imarchi». La legislazione italiana
& tra le pili severe, hanno concor-
datoipresenti, tracuiil sottosegre-
tario all'Interno, Alfredo Manto-
vano, sottolineando un dettaglio:
¢’& una norma mai applicata per
cui tra le sanzioni per chi compra
', a suo spese, un annuncio sul
giornale. «Qualche condiziona-
mento puod darlo».

T traffico di merce contraffatta
si sta spostando verso i porti del
Nord Europa, mentre si & ridotto
del 40% da Napoli. A riprova che
cisidadafare;lo dimostranoidati
della Guardia di Finanza e delle
Dogane, presentatida Nino diPao-
lo, Comandante generale della
Guardia diFinanza,e GiuseppePe-
laggi, direttore Agenzia delle Do-
gane:nel2009isequestrisonosta-
ti di quéasi 113 milioni e 13 milioni di
pezzi. Nel primo semestre 2010 la
Finanza ha gia sequestrato 6o mi-
lioni di prodotti. Malabattagliava
combattuta a livello Ue: e 1a Mar-
cegaglia ha proposto una Giorna-
ta europea contro la contraffazio-
ne (hagiascrittounaletteraall’as-
sociazione Confindustrie euro-
pee).Haanche chiestouna presen-
za del mondo imprenditoriale
nell Osservatorio comunitariosul-
Ia contraffazione: «Non per pre-
senzialismo, ma perché conoscia-
mobeneil problema».Eselabatta-
glia passa anche attraverso la for-
mazione dei giovani, il Sistema
Modaltalia,di cuié presidente Mi-
chele Tronconi, ha indetto una
borsa di studio a chi dedichera la
tesiaquesto problema.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




11 Sole )
Data: @@ Estratto da Pagina:
giovedi 08.07.2010 17

Abbigliamento e contenuti digitali nel mirino

Stima del mercato del falso per settore. Anno 2008, valori in percentuale.

Abbigliamento ‘ Alimentari,

e accessori ) " alcoli e bevande
*Cd, Dvd, audio ’
e video, sofiware

Apparecchi
€ materiale elettrico

Fonte: elaborazione Censis :

Orologi ‘ " Profumi ~ Giochi
e giojelli e cosmetici [
f Materiale Ricambi i
0 ’ informatico auto ;
l
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